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Dlaczego tak drogo? Polacy o cenach podstawowych produktow

Niemal wszyscy dorosli Polacy odczuli ostatni wzrost cen, a dwie trzecie badanych deklaruje, ze wptynat on
w dotkliwy sposdéb na ich sytuacje. Aby sprostac kolejnemu wyzwaniu dla domowych finanséw, polscy konsumenci
muszg oszczedzaé: ponad potowa ankietowanych wybiera tansze produkty niz dotychczas lub robi zakupy
w tanszych sklepach, a spora cze$¢ rezygnuje z niektérych ustug oraz débr uznawanych za luksusowe.
W najnowszym raporcie ,Dlaczego tak drogo? Polacy o cenach podstawowych produktéw” agencja Inquiry
przedstawia opinie Polakéw o obecnej sytuaciji.

Agencja Inquiry zestawita biezgce odpowiedzi z analogicznym badaniem przeprowadzanym w 2019 r., kiedy na rynku
rowniez wystgpita inflacja. Tym razem podwyzka cen jest dla Polakdw wyraznie bardziej odczuwalna, a najwiekszy
wzrost cen respondenci odnotowali w przypadku tak podstawowych produktéw jak pieczywo oraz mieso i wedliny.
Zdrozaty nie tylko produkty spozywcze. Az 8 na 10 Polakéw wskazuje na znaczny wzrost cen energii elektrycznej i gazu,
a takze ustug komunalnych, takich jak odbidr smieci. W konsekwencji az 36 proc. badanych przyznaje, ze sg zmuszeni
zrezygnowac z przyjemnosci, a 33 proc. ankietowanych oszczedza na wszystkim. Koniecznos¢é oszczedzania szczegélnie
czesto deklarowana jest przez senioréow.

Jak Polacy ttumaczg tak dotkliwy wzrost cen? Zdecydowana wiekszo$¢ ankietowanych wigze zjawisko inflacji
z wyzszymi cenami paliw i energii. W nastepnej kolejnosci respondenci wskazujg na zwigzek z ogélnym wzrostem cen
transportu, rosngcymi podatkami, utrzymaniem programoéw spotecznych takich jak 500+ oraz ogdlng sytuacjg
miedzynarodowg. To nie napawa Polakéw optymizmem. Niemal wszyscy ankietowani spodziewajg sie, ze
w najblizszym czasie ceny zaréwno produktéw spozywczych, jak i innych produktéw oraz ustug bedg dalej rosngé.

Pesymistyczne postawy widoczne sg takze w ocenie planowanego na styczen podniesienia ptacy minimalnej do kwoty
wysokosci 3010 ztotych brutto. Prawie potowa badanych (szczegdlnie kobiety) obawia sie, ze doprowadzi to do
hiperinflacji, 44 proc. spodziewa sie upadku wielu matych przedsiebiorstw, a 40 proc. (gtdwnie mezczyzni) — wzrostu
tzw. ,szarej strefy”. Warto zauwazy¢, ze Polacy rzadko wskazujg na ewentualne pozytywne efekty, ktére przyniesie
wyzsza pfaca minimalna. Tylko co pigta osoba uznata, ze przetozy sie to na wieksze dochody budzetu panstwa,
a zaledwie 13 proc. — ze pozwoli to ludziom ,normalnie zarabiac¢”. Zapytani o indywidualng ocene skutkéw wyzszej
ptacy minimalnej, prawie 60% badanych uznaje, ze w ich przypadku nic sie nie zmieni. Jedynie co czwarty Polak uwaza,
ze konsekwencje podwyzszenia pracy minimalnej beda dla jego rodziny korzystne, za$ 15 proc. spodziewa sie
negatywnego wptywu.

Bioragc pod uwage, ze potowa Polakéw zdazyta juz wczesniej odczué¢ negatywne skutki pandemii, rosngce ceny
dodatkowo pogarszajg stan domowych finanséw.

Agnieszka Gdrnicka, prezes agencji Inquiry, podsumowuje: Obserwujemy wyrazne pogorszenie nastrojow spotecznych.
Wzrost cen jest szczegdlnie mocno odczuwany w grupie osob mato zamoznych, ktére mogq mie¢ problemy
z zaspokojeniem podstawowych potrzeb. Szczegdlnie seniorzy zostali zmuszeni do radykalnego ,,zaciskania pasa”.

O raporcie:

Raport ,Dlaczego tak drogo? Polacy o cenach podstawowych produktéow 2021” oparty jest na badaniu internetowym (CAWI),
zrealizowanym przez agencje badawczg Inquiry na panelu YouGov w listopadzie 2021 r., N=1001 (préba ogdlnopolska).

Peten raport mozna pobrac tutaj: https://inquirymarketresearch.pl/dlaczego-tak-drogo-2021/
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